Himbeeren springen bei den Angebotsaktionen in die Top-
10

02.02.2023 (AMI) — Im Zeitraum von 08. bis 10. Februar trifft sich die Obst-
und Gemiusebranche auf der Fruit Logistica in Berlin. Auch die AMI-
Marktexperten sind vor Ort und an allen drei Messetagen mit einem
Stand in Halle 20 (A-10) prasent. Besuchen Sie uns, und diskutieren Sie
mit uns aktuelle Entwicklungen und Trends auf den Markten fir Obst und
Gemise. Zum Beispiel, ob sich die gestiegenen Produktionskosten 2022
bereits auf die Angebotsaktionen im Lebensmitteleinzelhandel
ausgewirkt haben.

Himbeeren deutlich ofter in Aktionen @

TOP 10 der meistbeworbenen Obstarten in Werbeaktionen des deutschen
Lebensmitteleinzelhandels, Anzahl der WerbeanstoRe
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Zwei gegenlaufige Entwicklungen haben im vergangenen Jahr dazu gefuhrt, dass es eine
Veranderung in der Top-10 der am haufigsten beworbenen Obstarten gab. Durch einen
starken Riickgang der Zahl der Werbeansto3e fur Mangos und gleichzeitig deutlich
ausgebauten Werbeaktivitaten fir Himbeeren haben beide Arten die Zugehdérigkeit zur Top-
10 der meistbeworbenen Arten getauscht. Himbeeren sind nun neu in der Top-10, die
Mangos sind erst einmal raus. Die Ubrige Zusammensetzung der Top-10 ist unverandert zum
Vorjahr, Wechsel in den Platzierungen gab es erst ab Platz 5. Das zeigen aktuelle Analysen
auf Basis von AMI Aktionspreise im LEH.

Geringerer Anteil Niedrigpreisaktionen bei Himbeeren

Himbeeren haben sich ihren Platz in der Top-10 der meistbeworbenen Obstarten durch
einen kraftigen Anstieg der Zahl der Werbeanstt3e gegeniiber dem Vorjahr gesichert.
Insgesamt ist die Zahl der Werbeansto(3e fir Himbeeren um 30 % gestiegen.




Uberdurchschnittlich war der Anstieg bei Bio-Himbeeren mit 57 %. Auffallig ist dartiber
hinaus, dass es kaum noch eine Licke im Werbekalender fur Himbeeren gibt. Sie werden
nahezu ganzjahrig beworben, und nur in wenigen Wochen fallt die Zahl der Werbeanstdl3e
unter 10.

Der gestiegene Anteil von Bio-Himbeeren in den Angebotsaktionen des LEH hat dazu
gefuhrt, dass die Preisklasse zwischen 15,00 und 16,00 EUR/kg haufiger vertreten war als
im Vorjahr. Gerade im Preiseinstieg waren aber auch die héheren Beschaffungskosten zu
spuren. Angebotsaktionen mit Preisen bis 7,99 EUR/kg hatten 2021 noch einen Anteil von
knapp 12 %. lhr Anteil ist 2022 auf knapp 5 % gesunken.

Bevor sich die AMI-Marktexperten in der kommenden Woche auf den Weg nach Berlin
machen, haben Sie jetzt noch die Chance, einen festen Termin fiir ein Gesprach auf der
Fruit Logistica zu vereinbaren. Nutzen Sie dazu gerne die Kontaktoptionen auf unserer
Homepage. Fur alle, die sich intensiver mit dem Thema Angebotsaktionen im LEH befassen,
hat die AMI in den kommenden Wochen gleich mehrere Angebote. Am 16. Februar besteht
in dem Web-Seminar ,Steigende Lebenshaltungskosten- Welche Rolle spielen
Angebotsaktionen bei Obst und Gemiuse?“ die Mdglichkeit, sich die aktuellen Entwicklungen
von den AMI-Marktexperten analysieren zu lassen. Dariber hinaus stehen die AMI-
Chartsammlungen zu den Angebotsaktionen mit Obst und Gemuse 2022 kurz vor der
Fertigstellung und werden in Kiirze im Shop erhaltlich sein.

Beitrag von Michael Koch

Bereichsleiter Gartenbau
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https://www.ami-informiert.de/marktexperten-gartenbau
https://www.ami-akademie.de/events/details/von-werbekoenigen-und-preiskrachern-angebotsaktionen-im-leh
https://www.ami-informiert.de/ami-shop/shop?ai%5Bf_catid%5D=20&ai%5Bf_name%5D=Analysen_Reports&ai%5Bcontroller%5D=Catalog&ai%5Baction%5D=list&ai%5Bf_sort%5D=-ctime

